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os a la persona desde los talentos de todos"

"Educ

ANO ESCOLAR 2025 -2026 LAPSO: | DOCENTE: Yamirllé Baez AREA DE FORMACION  C.R.P: Explorando la publicidad y promocién. (Nivel 2).
ANO: 3er afio !SECCION: AyB TIEMPO DE EJECUCION: INICIO: 23/9/2025 CULMINACION: 2/12/2025
PLAN DE UNIDAD DE APRENDIZAJE : ESTRATEGIAS EVALUATIVAS :
_ ESTRATEGIAS Y/O TECNICAS |__TIPODEEVALUACION N2 FECHA DE -
TEMA - CONTENIDOS | METODOLOGICAS T SILI s INSTRUMENTOS Y ESCALA DE ESTIMACION % — APLICACION | SECCION |
v Publicidad/Promocién: .
Definicion de: Publicidad, Promocién Intercambio oral
= it - Publicidad, ony docente/alumnos, en relacién con 23/09/2025 al
Propaganda. ) 3 20% 4 AyB
Dif. - tanci finalidad de | ) el tema correspondiente. 01/10/2025
= Diferencia, importancia, y finalidad de las mismas Creacién de (Infografia).
v Medios para hacer Publicidad:
= Canales que los publicistas utilizan para el logro Instrucciones dadas para
. o R L. 07/10/2025 al
de un proceso de publicidad y promocién efectivo. creacion de un (Banner 3 b X o 20% 4 15/10/2025 AyB
= Requisitos para una publicidad efectiva. Informativo). Contenido: procedimiento de
forma clara; estructura jerarquica.
5 pts.
Al la Publici : amis i
v Antecedentes de |a Publicidad Intercambio oral en relacion con P organizacién: aplicacion de
= Prehistoria de la Publicidad. ; . ) . -
Siglo XX. (Pri s do. T Cuart el tema. Instrucciones dadas para 3 instrucciones bien definidas, en 20% 2 21/10/2025 al AVB
= Siglo XX. (Primer, ) egundo, Tercery Luarto la creacion de una una (Linea de cada préactica. 5 pts. ° 29/10/2025 y
Periodo). .
tiempo).
P Participacion: analisis de la
informacién relevante; de acuerdo
) P > con el temaindicado, para la
v Estrategias y tecnlcaslpara promocion en el creacion de cada préctica 4pts.
Marketing: .
L Instrucciones dadas paso a paso,
= Concursos, programas de fidelizacion, » X
romociones del producto, campafas por correo para la creacién de un mensaje 3 p ivi e i 20% 4 04/11/2025 al AyB
F:electr()nico estraFt)e ia hibrida opcombiF;ada etc informativo publicitario. Creacion o Creatlw.da_d. gecucion y ’ 19/11/2025 %
S gie ; "~ | de: (Pancarta publicitariay Spot). disefio con originalidad; muestras
= Definicién, estrategias y ejemplos del marketing. de una imaginacién constructiva.
6 pts.
Fomentar el uso del cuaderno,,
como herramienta de evaluacién
significativa; y de esta manera
s evidenciando el interés y el nivel o 25/11/2025 al
v Revision de cuaderno y Rasgos de organizacion del alumno, al s 20% 4 26/11/2025 AyB
tomar nota de acuerdo al tema
corespondiente e intercambio de
ideas en clase.
OBSERVACIONES:
Firma del Profesor: Fecha de Recibido: Coord. MG: Coord. CONTROL EST.:



